Population étudiée : Echantillon total
Taille de I'échantillon 411 réponses

Tendances touristiques
Vacances de Printemps

/ Satisfaction Attente \

Satisfaction globale *i 42%
Moins bien que prévu
o 56%
Vacances de Satisfaction francgaise ** 49/)
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14% 16%
Hoétels 76% Hoétels 16% 72%
Campings |IPA4 53% Campings [RE& 51%

Meublés 15% 44% Meublés 17% 46%

Chambre d'hotes 58% Chambre d'hotes 65%

Sites de visite 22% 36% Sites de visite 24% 33%

Typologie de clientéles
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Fréquentation francaise & étrangeére
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L'attractivité de la - 22% La hausse des
destination prix
La météo - 17% Le contexte
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Taux d'occupation

Evolution des comportements

Réservations de derniéres minutes

@ £nhausse . Stable @ En baisse

8 Mai + Ascension
Pentecote

Juin

Juillet

Aolt

Contact dédié

CHARENTES TOURISME

Solene AUBINEAU

Responsable Data & Intelligence Touristique

s.aubineau@charentestourismne.com

Dépenses des touristes Sensibilité au durable

@ £nhausse . Stable @ En baisse En hausse . Stable @ En baisse

Tendances a venir

En partenariat avec les Offices de Tourisme

(U
Offices de

INNOVER, COOPERER, TRANSFORMER TOUriSme
de France



