
1
Charentes Tourisme. Tous droits réservés



E
v

o
lu

ti
o

n
 d

e
s

 n
u

it
é

e
s

 t
o

u
ri

s
ti

q
u

e
s

 e
n

 A
u

n
is

Base 100 au 5 janvier 2019
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• Une crise qui accélère et accentue les évolutions des comportements clients

• Une crise qui comme toujours frappe de plein fouet les produits milieu de gamme

• Une crise qui pousse la « sélectivité » du marché

• Une crise qui fragilise l’offre

• Etre conscient de sa situation (défaillance)

• Se faire accompagner (juridique, social, fiscal, financier …)

• Mettre de son côté tous les atouts pour réussir absolument la saison 2021
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Un soutien économique direct

pour les acteurs touristiques

Une aide significative pour les 

foyers fragilisés par la crise

La consolidation de data

Les objectifs

prioritaires

Les résultats en

Pays d’Aunis

917 bons dont 300 EPCI

83% de taux de distribution

Impact x9
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3 000 000€ CVP

4 mois de couverture 

médiatique

50 millions de contacts 

potentiels

Un effet de levier de 7 à 14 

€ dépensés par les 

vacanciers

36% de primo-visiteurs

67% des vacanciers ont 

été influencés par les bons 

dans leur choix de 

destination 

Les résultats
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