Population étudiée : Type-de-structure parmi "Hétels;Hétels de plein air;Offices de tourisme;Sites de visite et activités de
loisirs;Meublés;Chambres d'hétes”
Taille de I'échantillon : 467 réponses
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Principales raisons évoquées

Pour les répondants satisfaits de leur activité

Une météo favorable (soleil, températures idéales...) _ 75%

Un calendrier favorable (ponts, vacances scolaires...) - 20%

Une campagne pub (émission TV, radio, affichage...) - 12%

Pour les répondants non satisfaits de leur activité

Impact de la crise sanitaire (Covid-19) _ 95%

Des indicateurs économiques dans le rouge** _ 37%
Peu ou pas assez d'animations - 22%
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