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Les Les Les Les ++++ : Une vision détaillée par secteur d’activité et des données disponibles sur 15 ans

L’OBSERVATOIREL’OBSERVATOIRE

Un tableau de bord de l’offre Un tableau de bord de l’offre Un tableau de bord de l’offre Un tableau de bord de l’offre 
Par hébergement, sites de visite…

Un tableau de bord de la fréquentation Un tableau de bord de la fréquentation Un tableau de bord de la fréquentation Un tableau de bord de la fréquentation 
Hôtellerie, hôtellerie de plein air (Insee), meublés, sites de visite et activités de loisirs, trafic aérien….

Des études clientèles Des études clientèles Des études clientèles Des études clientèles 
Clientèles françaises (OQCT, SDT Sofres), clientèles étrangères (OQCT), satisfaction client (CSA)…

CRÉATION D’OUTILS CRÉATION D’OUTILS CRÉATION D’OUTILS CRÉATION D’OUTILS D’AIDE 
À LA DÉCISION POUR LES 
PROFESSIONNELS PROFESSIONNELS PROFESSIONNELS PROFESSIONNELS ET LES 

ÉLUSÉLUSÉLUSÉLUS
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L’OBSERVATOIRE D ’AUJOURD’HUIL’OBSERVATOIRE D ’AUJOURD’HUIL’OBSERVATOIRE D ’AUJOURD’HUIL’OBSERVATOIRE D ’AUJOURD’HUI avec  les  données issues du  réseau mobi le avec  les  données issues du  réseau mobi le avec  les  données issues du  réseau mobi le avec  les  données issues du  réseau mobi le 
F lux V is ion  Tourisme (FVT)F lux V is ion  Tourisme (FVT)F lux V is ion  Tourisme (FVT)F lux V is ion  Tourisme (FVT)

� Fréquentation Fréquentation Fréquentation Fréquentation (par jour) : Nuitées par zone infra départementale 

� VolumeVolumeVolumeVolume (par période) : Nombre de personnes uniques sur une 
période 

MOBIL ITÉ INTER ZONES MOBIL ITÉ INTER ZONES MOBIL ITÉ INTER ZONES MOBIL ITÉ INTER ZONES 

� Déplacements des segments Résidents/Touristes entre zones

Des données par segment de clientèleDes données par segment de clientèleDes données par segment de clientèleDes données par segment de clientèle
Touristes, excursionnistes, résidents…

De nouveaux indicateurs liés à la mobilitéDe nouveaux indicateurs liés à la mobilitéDe nouveaux indicateurs liés à la mobilitéDe nouveaux indicateurs liés à la mobilité
Flux des touristes entre zones infra départementales, nombre d’excursions à destination d’une zone….

Des données à des échelles temporelles plus variéesDes données à des échelles temporelles plus variéesDes données à des échelles temporelles plus variéesDes données à des échelles temporelles plus variées
Par semaine, par jour, par 2 heures
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FRÉQUENTATION STRUCTURELLEFRÉQUENTATION STRUCTURELLEFRÉQUENTATION STRUCTURELLEFRÉQUENTATION STRUCTURELLE

ÉVÈNEMENT ÉVÈNEMENT ÉVÈNEMENT ÉVÈNEMENT ( en  opt ion)(en  opt ion)(en  opt ion)(en  opt ion)

� Mesure de l’attractivité d’un évènement
Pour plus d’informations, contactez l’Observatoire



GUIDE DE LECTUREGUIDE DE LECTURE
Q U ’A P P E L L EQ U ’A P P E L L EQ U ’A P P E L L EQ U ’A P P E L L E ---- TTTT ---- ON  …  ?ON  …  ?ON  …  ?ON  …  ?

L aL aL aL a p o p u lat ionp o p u lat ionp o p u lat ionp o p u lat ion p r é s e n t ep r é s e n t ep r é s e n t ep r é s e n t e e ne ne ne n s a i s ons a i s ons a i s ons a i s on ( p( p( p( p .... 5555 e te te te t 6666 ))))
Elle regroupe l’ensemble des personnes présentes sur le territoire étudié, quel que soit leur profil (résident,
touristes, excursionnistes, …).

U nU nU nU n r é s i de ntr é s i de ntr é s i de ntr é s i de nt
Il s’agit d’une personne facturée (abonnement mobile) dansdansdansdans lelelele départementdépartementdépartementdépartement.

U nU nU nU n t o u r i s t et o u r i s t et o u r i s t et o u r i s t e
Il s’agit d’une personne facturée (abonnement mobile) horshorshorshors départementdépartementdépartementdépartement ayant effectué au moins une nuitée
dans le département et au plus 31 nuitées, venue pour du tourisme de loisirs ou d’affaires (dont VRP), en
hébergement marchand ou non marchand…

U nU nU nU n e x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist e

L E S  ZO N E SL E S  ZO N E SL E S  ZO N E SL E S  ZO N E S

L aL aL aL a z o n ez o n ez o n ez o n e i n s u la i r ei n s u la i r ei n s u la i r ei n s u la i r e
Ile de Ré - Ile d’Oléron
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U nU nU nU n e x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist ee x c u r s ion n ist e
Il s’agit d’une personne, vue plus de 3 heures sursursursur lelelele départementdépartementdépartementdépartement, qui ne va pas y dormir le soir de l’observation.

ATTENTIONATTENTIONATTENTIONATTENTION !!!! Un Niortais allant pour la journée sur l’Ile de Ré est comptabilisé comme excursionniste de
l’Ile de Ré mais également de toutes les autres zones du département où il passe pour s’y rendre.

U n eU n eU n eU n e p e r s on ne / t ou r ist ep e r s on ne / t ou r ist ep e r s on ne / t ou r ist ep e r s on ne / t ou r ist e u n i q u eu n i q u eu n i q u eu n i q u e
Il s’agit d’une personne présente sur le territoire étudié durant trois périodes possibles (soit 7 jours, 28/30/31
jours ou 91 jours). Une même personne n’est comptée qu’une seule fois par période de temps.

ExempleExempleExempleExemple : Une personne vient en Aunis du 10 au 15 avril, puis le 26 avril.
Si l’on considère des données mensuelles, au mois d’avril, elle ne sera donc comptabilisée qu’une seule fois.

ATTENTIONATTENTIONATTENTIONATTENTION :::: IlIlIlIl n’estn’estn’estn’est paspaspaspas possiblepossiblepossiblepossible dededede cumulercumulercumulercumuler lelelele nombrenombrenombrenombre dededede personnespersonnespersonnespersonnes uniquesuniquesuniquesuniques dededede plusieursplusieursplusieursplusieurs périodespériodespériodespériodes....

ExempleExempleExempleExemple : Si l’on considère des données mensuelles, il n’est pas possible de cumuler le nombre de
personnes uniques présentes en juillet et août. Une même personne pourrait alors être comptabilisée 2 fois
si elle est venue en juillet ET en août.

Période d’avril à septembre

L A  SA I SO N  2 0 1 5L A  SA I SO N  2 0 1 5L A  SA I SO N  2 0 1 5L A  SA I SO N  2 0 1 5

L’avan t  s a i s onL’avan t  s a i s onL’avan t  s a i s onL’avan t  s a i s on
Période d’avril à juin

L a  h a u t e  s a i s onL a  h a u t e  s a i s onL a  h a u t e  s a i s onL a  h a u t e  s a i s on
Période de juillet à août

L aL aL aL a z o n ez o n ez o n ez o n e l i t t o ra lel i t t o ra lel i t t o ra lel i t t o ra le
CDA La Rochelle - CDA Rochefort Océan - Royannais
Reste de la Charente-Maritime

L aL aL aL a z o n ez o n ez o n ez o n e i n t é r i e ur ei n t é r i e ur ei n t é r i e ur ei n t é r i e ur e
Aunis - Vals de Saintonge - CDA Saintes
Haute-Saintonge
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477 950 nuitées touristiques477 950 nuitées touristiques477 950 nuitées touristiques477 950 nuitées touristiques
D’avril à septembreD’avril à septembreD’avril à septembreD’avril à septembre

2% des nuitées touristiques2% des nuitées touristiques2% des nuitées touristiques2% des nuitées touristiques
Du départementDu départementDu départementDu département

Des séjours de 1,9 nuit en moyenneDes séjours de 1,9 nuit en moyenneDes séjours de 1,9 nuit en moyenneDes séjours de 1,9 nuit en moyenne

PHOTOGRAPHIE DE LA SAISON 2015PHOTOGRAPHIE DE LA SAISON 2015
POUR ALLER PLUS LOIN POUR ALLER PLUS LOIN POUR ALLER PLUS LOIN POUR ALLER PLUS LOIN ---- Poids des touristes par zonePoids des touristes par zonePoids des touristes par zonePoids des touristes par zone

LES NUITÉES FRANÇAISESLES NUITÉES FRANÇAISESLES NUITÉES FRANÇAISESLES NUITÉES FRANÇAISES
(tourisme de loisirs, d’affaires (dont VRP) ; marchand, non marchand,…)

50 100

40 800

46 200

42 900

Juillet

Juin

Mai

Avril

LES TOURISTES FRANÇAISLES TOURISTES FRANÇAISLES TOURISTES FRANÇAISLES TOURISTES FRANÇAIS

85 500 touristes* 85 500 touristes* 85 500 touristes* 85 500 touristes* en avant saisonen avant saisonen avant saisonen avant saison

107 400 touristes* 107 400 touristes* 107 400 touristes* 107 400 touristes* de juillet à septembrede juillet à septembrede juillet à septembrede juillet à septembre

Nombre de touristes par mois*Nombre de touristes par mois*Nombre de touristes par mois*Nombre de touristes par mois*
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ZOOMZOOMZOOMZOOM INSEEINSEEINSEEINSEE sursursursur l’hôtelleriel’hôtelleriel’hôtelleriel’hôtellerie etetetet l’hôtelleriel’hôtelleriel’hôtelleriel’hôtellerie dededede pleinpleinpleinplein airairairair
Le découpage ci-dessous a été défini par l’Insee en fonction du parc classé présent. Un nombre
suffisant de structures par zone est nécessaire pour disposer de données de fréquentation.

AunisAunisAunisAunis----NordNordNordNord----SaintongeSaintongeSaintongeSaintonge (Aunis/Vals de Saintonge/Saintonge Romane hors CDA Saintes)

32% de l’offre en hôtelleriehôtelleriehôtelleriehôtellerie en Aunis-Nord-Saintonge est située sur
le territoire de l’Aunis. Sur la saison 2015, la fréquentation a atteint
29 500 nuitées, soit une progression de 18% par rapport à 2014. Le
taux d’occupation reste stable à 53,5%.

AunisAunisAunisAunis----SaintongeSaintongeSaintongeSaintonge (Aunis/Vals de Saintonge//Saintonge Romane)

43% de l’offre en hôtelleriehôtelleriehôtelleriehôtellerie dededede pleinpleinpleinplein airairairair en Aunis-Saintonge est
située sur le territoire de l’Aunis. La fréquentation a progressé de
33% pour atteindre 150 000 nuitées, et le taux d’occupation de plus
de 5 points (soit 25% en 2015.)

Source : Insee 2015

LES NUITÉES ETRANGÈRESLES NUITÉES ETRANGÈRESLES NUITÉES ETRANGÈRESLES NUITÉES ETRANGÈRES

ÀÀÀÀ noternoternoternoter - Les données concernant les étrangers sont actuellement
en cours de redressement afin d’améliorer l’estimation du volume
global. Néanmoins, la comparaison avec des données de cadrage a
permis d’attester la véracité de la répartition entre nationalités.

11112222 3333

ROYAUMEROYAUMEROYAUMEROYAUME----UNIUNIUNIUNI

BELGIQUEBELGIQUEBELGIQUEBELGIQUE
LUXEMBOURGLUXEMBOURGLUXEMBOURGLUXEMBOURG

ALLEMAGNEALLEMAGNEALLEMAGNEALLEMAGNE

44444444

43 300

63 200

50 100

Septembre

Août

Juillet

LES EXCURSIONNISTES FRANÇAISLES EXCURSIONNISTES FRANÇAISLES EXCURSIONNISTES FRANÇAISLES EXCURSIONNISTES FRANÇAIS

6 millions d’excursionnistes6 millions d’excursionnistes6 millions d’excursionnistes6 millions d’excursionnistes
D’avril à septembre D’avril à septembre D’avril à septembre D’avril à septembre 

AttentionAttentionAttentionAttention : Un Niortais allant pour la journée sur
l’Ile de Ré est comptabilisé comme excursionniste de
l’Ile de Ré mais également de toutes les autres zones
du département où il passe pour s’y rendre.

!

CléCléCléClé dededede lecturelecturelecturelecture :::: Sur l’avant saison, l’Aunis a accueilli 85 500
touristes uniques, c’est-à-dire qu’une personne n’a été
comptabilisée qu’une seule fois sur cette période même si elle a
effectué plusieurs nuitées et/ou séjours. Les données ne sont pas
cumulables sur la saison (cf. définition personne unique p. 3).
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É V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  P R É S E N T E  E N  AU N I SÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  P R É S E N T E  E N  AU N I SÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  P R É S E N T E  E N  AU N I SÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  P R É S E N T E  E N  AU N I S

P I C  D E  F R É Q U E N TAT I ONP I C  D E  F R É Q U E N TAT I ONP I C  D E  F R É Q U E N TAT I ONP I C  D E  F R É Q U E N TAT I ON

Samedi 1Samedi 1Samedi 1Samedi 1erererer aoûtaoûtaoûtaoût

Jours fériés, ponts et week-ends prolongés

Vacances scolaires

Vacances scolaires Zone B
(Charente-Maritime)

LA POPULATION PRÉSENTE EN SAISONLA POPULATION PRÉSENTE EN SAISON

Population journalière moyenne 
(hors vacances scolaires et ponts)

PâquesPâquesPâquesPâques
AscensionAscensionAscensionAscension

14 juillet14 juillet14 juillet14 juillet

PentecôtePentecôtePentecôtePentecôte

1111erererer aoûtaoûtaoûtaoût
15 août15 août15 août15 août
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50 000

1/4 15/4 29/4 13/5 27/5 10/6 24/6 8/7 22/7 5/8 19/8 2/9 16/9 30/9

SurSurSurSur l’ensemblel’ensemblel’ensemblel’ensemble dededede lalalala saisonsaisonsaisonsaison, la population journalière moyenne* en Aunis atteint près de 126 000 personnes. A cette population moyenne vient s’ajouter l’afflux de personnes en
vacances. LesLesLesLes picspicspicspics dededede fréquentationfréquentationfréquentationfréquentation sontsontsontsont situéssituéssituéssitués durantdurantdurantdurant lesleslesles weekweekweekweek----endsendsendsends, et particulièrement les samedis. A l’inverse d’autres territoires, littoraux ou insulaires, l’affluence de
population lors des ponts et week-ends prolongés diffère peu d’un week-end « classique ». A partir du week-end du 14 juillet, la population totale du territoire augmente jusqu’à
mi-août grâce à l’effet positif de l’activité touristique départementale. Le pic de fréquentation du samedi 1er août s’explique, notamment, par un chassé croisé entre touristes déjà
arrivés et résidents pas encore partis.

A noter une baisse de population lors des vacances des Charentais-Maritimes (du 18 avril au 3 mai), notamment lors du week-end du 25/26 avril : les résidents partent en vacances
en dehors du département.

*hors vacances scolaires et ponts

Samedi 1Samedi 1Samedi 1Samedi 1erererer aoûtaoûtaoûtaoût

203 203 203 203 444400 personnes00 personnes00 personnes00 personnes

Soit 26% de la population présente 
sur la zone intérieure

5555



POIDS DES TOURISTES ET DES EXCURSIONNISTES POIDS DES TOURISTES ET DES EXCURSIONNISTES POIDS DES TOURISTES ET DES EXCURSIONNISTES POIDS DES TOURISTES ET DES EXCURSIONNISTES 
PAR RAPPORT A LA POPULATION TOTALEPAR RAPPORT A LA POPULATION TOTALEPAR RAPPORT A LA POPULATION TOTALEPAR RAPPORT A LA POPULATION TOTALE

34%34%34%34%
43%43%43%43% 48%48%48%48%

36%36%36%36%

Avant Avant Avant Avant 
saisonsaisonsaisonsaison

JuilletJuilletJuilletJuillet AoûtAoûtAoûtAoût Sept.Sept.Sept.Sept.

Résidents, étudiants, Résidents, étudiants, Résidents, étudiants, Résidents, étudiants, 
résidents secondaires, résidents secondaires, résidents secondaires, résidents secondaires, 

saisonniers, …saisonniers, …saisonniers, …saisonniers, …

SaisonSaisonSaisonSaison

39%39%39%39%

VA R I AT I ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  E N  F O N C TI ON  D E  P É R I O D E S  D É F I N I E SVA R I AT I ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  E N  F O N C TI ON  D E  P É R I O D E S  D É F I N I E SVA R I AT I ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  E N  F O N C TI ON  D E  P É R I O D E S  D É F I N I E SVA R I AT I ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TOTA L E  E N  F O N C TI ON  D E  P É R I O D E S  D É F I N I E S

P o p u l a t i o n  j o u r n a l i è r e  m o y e n n e
H o r s  v a c a n c e s  s c o l a i r e s  e t  h o r s  p o n t s *H o r s  v a c a n c e s  s c o l a i r e s  e t  h o r s  p o n t s *H o r s  v a c a n c e s  s c o l a i r e s  e t  h o r s  p o n t s *H o r s  v a c a n c e s  s c o l a i r e s  e t  h o r s  p o n t s * J u i l l e t  J u i l l e t  J u i l l e t  J u i l l e t  ---- A o û tA o û tA o û tA o û t

P i c  d e  f r é q u e n t at i o n ,  P i c  d e  f r é q u e n t at i o n ,  P i c  d e  f r é q u e n t at i o n ,  P i c  d e  f r é q u e n t at i o n ,  l e  1l e  1l e  1l e  1 e re re re r a o û ta o û ta o û ta o û t

AunisAunisAunisAunis 126 100 pers.

Charente-Maritime  847 200 pers.

+61%+61%+61%+61%

Aunis            Aunis            Aunis            Aunis            +20%+20%+20%+20%

Charente-Maritime  +38%

LA POPULATION PRÉSENTE EN SAISONLA POPULATION PRÉSENTE EN SAISON
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Sur l’ensemble de la saison, le territoire de l’Aunis enregistre des variationsvariationsvariationsvariations dededede populationpopulationpopulationpopulation peupeupeupeu marquées,marquées,marquées,marquées, enenenen
cohérencecohérencecohérencecohérence avecavecavecavec lesleslesles tendancestendancestendancestendances observéesobservéesobservéesobservées sursursursur l’ensemblel’ensemblel’ensemblel’ensemble dededede lalalala zonezonezonezone intérieureintérieureintérieureintérieure : peu de pics de fréquentation
relevant d’un évènement marquant et une amplitude de fréquentation modérée en haute saison par rapport au
littoral (cf. Fiches 4,6 et 9).

L’AunisL’AunisL’AunisL’Aunis profiteprofiteprofiteprofite toutefoistoutefoistoutefoistoutefois dededede sasasasa proximitéproximitéproximitéproximité avecavecavecavec plusieursplusieursplusieursplusieurs pôlespôlespôlespôles d’attractivitéd’attractivitéd’attractivitéd’attractivité dudududu départementdépartementdépartementdépartement (économique ou
touristique), ce qui lui confère un intérêt certain auprès des résidents ou touristes. Pendant le week-end du 14
juillet, période des Francofolies à La Rochelle, la population en Aunis a été supérieure de +34% à la population
journalière moyenne hors vacances scolaires*. Ces variations sont plus marquées que sur d’autres territoires de
l’intérieur, celles-ci ayant varié entre 21% en Haute-Saintonge et 31% en Vals de Saintonge (cf. Fiches 10 et 11).

Clé de lecture Clé de lecture Clé de lecture Clé de lecture – Les touristes et  les excursionnistes représentent 48% de la 
population présente en Aunis au mois d’août. 

Aunis               Aunis               Aunis               Aunis               +61%+61%+61%+61%

Charente-Maritime    +50%

*Du 1er au 3/04, du 7 au 10/04, du 11 au 13/05, du 18 au 22/05, du 26/05 au 3/07, du 1er au 30/09  

66666666

Population moyenne (saison) Zone intérieure Aunis

( B a s e  1 , 0  :  p o p u l a t i o n  m o y e n n e )

La donnée départementale représente un nombre de personnes
uniques. Si une personne est présente sur plusieurs zones le
même jour, elle n’est comptée qu’une seule fois. (cf. p. 3) T e n d a n c e s  d ’ é v o l u t i o n  d e  l a  p o p u l a t i o n  t o t a l e  p r é s e n t e  T e n d a n c e s  d ’ é v o l u t i o n  d e  l a  p o p u l a t i o n  t o t a l e  p r é s e n t e  T e n d a n c e s  d ’ é v o l u t i o n  d e  l a  p o p u l a t i o n  t o t a l e  p r é s e n t e  T e n d a n c e s  d ’ é v o l u t i o n  d e  l a  p o p u l a t i o n  t o t a l e  p r é s e n t e  

s u r  l a  z o n e  i n t é r i e u r e  e t  e n  A u n i s  s u r  l a  z o n e  i n t é r i e u r e  e t  e n  A u n i s  s u r  l a  z o n e  i n t é r i e u r e  e t  e n  A u n i s  s u r  l a  z o n e  i n t é r i e u r e  e t  e n  A u n i s  p a r  r a p p o r t  à  l a  p o p u l a t i o n  m o y e n n ep a r  r a p p o r t  à  l a  p o p u l a t i o n  m o y e n n ep a r  r a p p o r t  à  l a  p o p u l a t i o n  m o y e n n ep a r  r a p p o r t  à  l a  p o p u l a t i o n  m o y e n n e

À noter : la période d’octobre à mars n’est pas considérée ci-dessus. Leur prise en compte, les années suivantes, accentuera les tendances affichées sur cette page.



É V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TO U R I ST I Q UEÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TO U R I ST I Q UEÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TO U R I ST I Q UEÉ V O L U TI ON  D E  L A  P O P U L AT I O N  TO U R I ST I Q UE

DURÉE MOYENNE DE SÉJOURDURÉE MOYENNE DE SÉJOURDURÉE MOYENNE DE SÉJOURDURÉE MOYENNE DE SÉJOUR

AUNISAUNISAUNISAUNIS

1,9 nuit1,9 nuit1,9 nuit1,9 nuit

LES TOURISTES FRANÇAISLES TOURISTES FRANÇAIS

IntérieurIntérieurIntérieurIntérieur : 2,1 nuits

DépartementDépartementDépartementDépartement : 3,2 nuits

NOMBRE DE TOURISTES FRANÇAISNOMBRE DE TOURISTES FRANÇAISNOMBRE DE TOURISTES FRANÇAISNOMBRE DE TOURISTES FRANÇAIS

Avril/mai/juin : Avril/mai/juin : Avril/mai/juin : Avril/mai/juin : 85 85 85 85 555500 touristes*00 touristes*00 touristes*00 touristes*

Juillet/août/sept. : Juillet/août/sept. : Juillet/août/sept. : Juillet/août/sept. : 107 400 touristes*107 400 touristes*107 400 touristes*107 400 touristes*

*Nombre de touristes uniques. Données non 
cumulables sur la saison (cf. définition p. 3)
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Tourisme de loisirs, d’affaires (dont VRP) ; 
marchand, non marchand,…!

En considérant uniquement la population touristique et non l’ensemble de la population présente sur le territoire (résidents, étudiants, saisonniers, excursionnistes, touristes…), la
saisonnalité est de fait plus marquée que celle observée dans la partie précédente (p. 5 et 6).

L’évolution de la fréquentationfréquentationfréquentationfréquentation touristiquetouristiquetouristiquetouristique en Aunis suit une courbecourbecourbecourbe caractéristiquecaractéristiquecaractéristiquecaractéristique d’und’und’und’un territoireterritoireterritoireterritoire influencéinfluencéinfluencéinfluencé parparparpar l’activitél’activitél’activitél’activité balnéairebalnéairebalnéairebalnéaire :::: le nombre de touristes augmente durant les
ponts et la haute saison. L’Aunis profite de sa situation géographique, à proximité de plusieurs espaces d’attractivité touristique (La Rochelle, Ile de Ré, Marais poitevin, et bien
d’autres….) (cf. p. 10).

Après une forte activité touristique à Pâques, une légère augmentation se constate au début des vacances de printemps à partir du 11 avril.... DèsDèsDèsDès lelelele 18181818 avrilavrilavrilavril etetetet lelelele débutdébutdébutdébut desdesdesdes vacancesvacancesvacancesvacances
desdesdesdes Parisiens,Parisiens,Parisiens,Parisiens, lesleslesles niveauxniveauxniveauxniveaux dededede fréquentationfréquentationfréquentationfréquentation progresseprogresseprogresseprogresse dededede manièremanièremanièremanière plusplusplusplus marquéemarquéemarquéemarquée. S’en suivent des variations de fréquentation consécutives à la présence de nombreux ponts. Sans
surprise, le cœur de la saison touristique se situe entre le week-end du 14 juillet et celui du 15 août.

Vacances de printemps Vacances de printemps Vacances de printemps Vacances de printemps : 1,8 nuit

Vacances d’été Vacances d’été Vacances d’été Vacances d’été : 2 nuits

Vacances scolaires Vacances scolaires Zone B (Charente-Maritime)Jours fériés, ponts et week-ends prolongés
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LES TOURISTES FRANÇAISLES TOURISTES FRANÇAIS

ZONE AZONE AZONE AZONE A ZONE BZONE BZONE BZONE B ZONE CZONE CZONE CZONE C

Vac. scolaires
Zone C

Pays de la Loire Bretagne

Vac. scolaires
Zone A

Poitou-CharentesCentre

Vac. scolaires
Zone B

Nuitées Nuitées Nuitées
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Sous l’effet démographique, l’Ilel’Ilel’Ilel’Ile dededede FranceFranceFranceFrance estestestest lalalala premièrepremièrepremièrepremière régionrégionrégionrégion émettriceémettriceémettriceémettrice. S’en suivent des régions
dites de proximité : 19% des touristes sont originaires des Pays de la Loire, tandis que 8% sont
originaires du Centre.

En comparaison avec la moyenne départementale, la part des touristes de Loire-Atlantique est de 9
points supérieure en Aunis (13% contre 4%). Les touristes originaires du département de la Vendée et
des Deux-Sèvres sont également particulièrement représentés (cf. Fiche 1).

Ile de France Aquitaine

Pays de la Loire Bretagne

Midi-Pyrénées Rhône-Alpes

Autres régions Zone A

Nord – Pas de CalaisHte-Normandie

Autres régions Zone B

8888

Sur quelle période sont plus présents les touristes originaires de la zone A ? B ? C ? Les 3 graphiques ci-
dessus permettent d’aller plus loin sur l’origine des touristes selon le calendrier (vacances scolaires,
ponts…). Ils confirment également le poids de certaines régions (Ile de France, Centre, Pays de la Loire) et
celui du tourisme de « proximité » (exemple : Zone A – Hausse du nombre de nuitées des touristes
originaires des Pays de la Loire pendant la semaine de l’Ascension du 9 au 15 mai (+536 par rapport à la
semaine précédente))

SUR LE DÉPARTEMENTSUR LE DÉPARTEMENTSUR LE DÉPARTEMENTSUR LE DÉPARTEMENT
Ile de France 31%

Centre 11%

Pays de la Loire 9%

Et par région… le TOP 3Et par région… le TOP 3Et par région… le TOP 3Et par région… le TOP 3

Ile de FranceIle de FranceIle de FranceIle de France 28%

Pays de la LoirePays de la LoirePays de la LoirePays de la Loire 19%

CentreCentreCentreCentre 8%
Nuitées hors Charente-Maritime – Données non 

comparables avec le SDT Sofres
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is La partpartpartpart desdesdesdes excursionsexcursionsexcursionsexcursions réaliséesréaliséesréaliséesréalisées enenenen AunisAunisAunisAunis parparparpar desdesdesdes
touristestouristestouristestouristes hébergéshébergéshébergéshébergés dansdansdansdans uneuneuneune autreautreautreautre zonezonezonezone dudududu
départementdépartementdépartementdépartement estestestest faiblefaiblefaiblefaible enenenen comparaisoncomparaisoncomparaisoncomparaison avecavecavecavec
d’autresd’autresd’autresd’autres zoneszoneszoneszones dudududu départementdépartementdépartementdépartement (Royannais : 10% ;
Ile d’Oléron : 12% ; La Rochelle : 15%). Toutefois, si
l’on considère uniquement les zones de l’intérieur*,
l’Aunis est le territoire le plus attractif. Sur l’avant
saison, la part des excursions vers l’Aunis gagne 1
point (7%). Au printemps, période propice au
tourisme vert, l’Aunis profite de ses attrait naturels
(et notamment le Marais poitevin) pour capter une
clientèle hébergée sur le littoral.

P a r t  d e s  e x c u r s i o n s  d u  P a r t  d e s  e x c u r s i o n s  d u  P a r t  d e s  e x c u r s i o n s  d u  P a r t  d e s  e x c u r s i o n s  d u  
d é p a r t e m e n td é p a r t e m e n td é p a r t e m e n td é p a r t e m e n t

CléCléCléClé dededede lecturelecturelecturelecture : 6% des excursions
réalisées sur le département ont été
à destination de l’Aunis.

AunisAunisAunisAunis 6%6%6%6%

Zone intérieureZone intérieureZone intérieureZone intérieure 17%

É V O L U TI ON  D U  N O M B R E  D ’ E X C URSI O N S À  D E ST I NATI O N  D E  L’AU N I SÉ V O L U TI ON  D U  N O M B R E  D ’ E X C URSI O N S À  D E ST I NATI O N  D E  L’AU N I SÉ V O L U TI ON  D U  N O M B R E  D ’ E X C URSI O N S À  D E ST I NATI O N  D E  L’AU N I SÉ V O L U TI ON  D U  N O M B R E  D ’ E X C URSI O N S À  D E ST I NATI O N  D E  L’AU N I S

Jours fériés, ponts et 
Vacances scolaires

Vacances scolaires Zone B
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LES TOURISTES FRANÇAIS LES TOURISTES FRANÇAIS en excursionen excursion
TouristeTouristeTouristeTouriste enenenen excursionexcursionexcursionexcursion :::: Personne facturéefacturéefacturéefacturée horshorshorshors départementdépartementdépartementdépartement ayant effectué au moins une nuitée enenenen
CharenteCharenteCharenteCharente----MaritimeMaritimeMaritimeMaritime qui réalise une excursion en dehors de sa zone d’hébergement (plus d’1 heure et moins
d’une nuitée). Exemple : Un Lyonnais hébergé à La Rochelle passe 3 heures en Aunis.

A U N I S
À la rencontre des Big Data et de Flux Vision Tourisme…
Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015 Fiche 2Fiche 2Fiche 2Fiche 2/11

clientèle hébergée sur le littoral.
Jours fériés, ponts et 
week-ends prolongés Vacances scolaires

Vacances scolaires Zone B
(Charente-Maritime)

TAUX  D ’ E XC URSI ON  AU  D É PA R T  D E  L’AU N I STAUX  D ’ E XC URSI ON  AU  D É PA R T  D E  L’AU N I STAUX  D ’ E XC URSI ON  AU  D É PA R T  D E  L’AU N I STAUX  D ’ E XC URSI ON  AU  D É PA R T  D E  L’AU N I S
AunisAunisAunisAunis

34%

Clé de lecture : Clé de lecture : Clé de lecture : Clé de lecture : 
Sur la saison, 34% des
touristes hébergés en Aunis
sont partis en excursion en
dehors de leur zone
d’hébergement.

Le tauxtauxtauxtaux d’excursiond’excursiond’excursiond’excursion permet d’étudier la
propension d’une zone à garder ses touristes
« captifs » ou au contraire à être plutôt une
zone dortoir.

Le taux d’excursion à partir de l’Aunis (34%),
est équivalentéquivalentéquivalentéquivalent àààà lalalala moyennemoyennemoyennemoyenne desdesdesdes tauxtauxtauxtaux
d’excursiond’excursiond’excursiond’excursion desdesdesdes différentesdifférentesdifférentesdifférentes zoneszoneszoneszones dudududu
départementdépartementdépartementdépartement, soit 35%. Sur les haute et
après saisons, les clientèles hébergées en
Aunis sont davantage mobiles que celles
présentes en avant saison (respectivement 35
et 36% contre 32%).

Q U E L Q U E S  Z O O M S …Q U E L Q U E S  Z O O M S …Q U E L Q U E S  Z O O M S …Q U E L Q U E S  Z O O M S …

WeekWeekWeekWeek----end de l’Ascension      end de l’Ascension      end de l’Ascension      end de l’Ascension      40%

Vacances de printemps         Vacances de printemps         Vacances de printemps         Vacances de printemps         34%

WeekWeekWeekWeek----end du 1end du 1end du 1end du 1erererer mai            mai            mai            mai            32%

TauxTauxTauxTaux d’excursiond’excursiond’excursiond’excursion : Nombre d’excursions effectuées au départ de la zone par rapport au nombre de
nuitées effectuées sur cette même zone

9999

*Selon le découpage défini p. 3
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1 .  E x c u r s i o n s  d e s  t o u r i s t e s  à  d e s t i n a t i o n  d e  l ’ A u n i s1 .  E x c u r s i o n s  d e s  t o u r i s t e s  à  d e s t i n a t i o n  d e  l ’ A u n i s1 .  E x c u r s i o n s  d e s  t o u r i s t e s  à  d e s t i n a t i o n  d e  l ’ A u n i s1 .  E x c u r s i o n s  d e s  t o u r i s t e s  à  d e s t i n a t i o n  d e  l ’ A u n i s
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E TE TE TE T D A N SD A N SD A N SD A N S Q U E LQ U E LQ U E LQ U E L S E N SS E N SS E N SS E N S L EL EL EL E N O M B R EN O M B R EN O M B R EN O M B R E D ’ E X C U R S I O N SD ’ E X C U R S I O N SD ’ E X C U R S I O N SD ’ E X C U R S I O N S E S TE S TE S TE S T ---- I LI LI LI L L EL EL EL E P L U SP L U SP L U SP L U S
I M P O R T A N TI M P O R T A N TI M P O R T A N TI M P O R T A N T AAAA N O M B R EN O M B R EN O M B R EN O M B R E D ED ED ED E N U I T E E SN U I T E E SN U I T E E SN U I T E E S E G A LE G A LE G A LE G A L ????

ATTENTIONATTENTIONATTENTIONATTENTION ---- Sur les cartes ci-contre, le nombre
d’excursions de l’Ile d’Oléron vers l’Aunis est plus important que
dans le sens inverse en raison de la forte fréquentation
touristique de l’Ile d’Oléron. A nombre de nuitées égal, la
logique s’inverse.

La 
Rochelle CDA de 

Saintes

CDA La 
Rochelle Haute

Royannais

UnUnUnUn territoireterritoireterritoireterritoire «««« hôtehôtehôtehôte »»»» - A nombre de nuitées
touristiques égal, le solde migratoire de l’Aunis
(soit la différence entre le nombre d’excursions à

destination et au départ de l’Aunis) est négatif.

LES TOURISTES FRANÇAIS LES TOURISTES FRANÇAIS en excursionen excursion

13%13%13%13%

23%23%23%23%

27%27%27%27%

16%16%16%16%

34%34%34%34%
28%28%28%28%
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ClésClésClésClés dededede lecturelecturelecturelecture :

CarteCarteCarteCarte 1111 - 23% des excursions
réalisées vers l’Aunis par des
touristes français hébergés dans
d’autres zones ont été effectuées
par des touristes de La Rochelle.

CarteCarteCarteCarte 2222 - 16% des excursions
effectuées par des touristes
français hébergés en Aunis ont été
réalisées vers la CDA Rochefort
Océan.

+ de 30%

De 10 à 30%

De 5 à 10%

De 2 à 5%

De 0 à 2%

Part des excursionsPart des excursionsPart des excursionsPart des excursions

31 200 excursions

10101010

Rochelle 
(hors La 
Rochelle)

Ile de Ré

Ile 
d’Oléron

Aunis

Vals de 
Saintonge

CDA 
Rochefort 

Océan

Haute
Saintonge

Un touriste hébergé en Aunis aura plus tendance
à se rendre sur le Royannais ou l’Ile d’Oléron que
l’inverse. Les excursions au départ de l’Aunis vers
les CDA de La Rochelle et Rochefort Océan, et
vers l’Ile de Ré sont les plus plébiscitées par les
touristes en séjour. Ces observations confirment
qu’unununun clientclientclientclient hébergéhébergéhébergéhébergé enenenen AunisAunisAunisAunis estestestest mobilemobilemobilemobile etetetet sesesese
déplacedéplacedéplacedéplace bienbienbienbien auauauau----delàdelàdelàdelà desdesdesdes limiteslimiteslimiteslimites mêmesmêmesmêmesmêmes dudududu
territoireterritoireterritoireterritoire....

15%15%15%15%
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Nombre d’excursionnistes françaisNombre d’excursionnistes françaisNombre d’excursionnistes françaisNombre d’excursionnistes français

6 millions6 millions6 millions6 millions

Pic de fréquentationPic de fréquentationPic de fréquentationPic de fréquentation
Week-end de l’Ascension

ExcursionnisteExcursionnisteExcursionnisteExcursionniste : Personne facturéefacturéefacturéefacturée horshorshorshors départementdépartementdépartementdépartement
vue plus de 3 heures en Charente-Maritime qui ne va
pas y dormir le soir de l’observation. Exemple : Une
personne dormant à La Faute-sur-Mer vient faire une
balade en barque en Aunis de 14h à 18h.

AttentionAttentionAttentionAttention : Un Niortais allant pour la
journée sur l’Ile de Ré est comptabilisé
comme excursionniste de l’Ile de Ré mais
également de toutestoutestoutestoutes lesleslesles zoneszoneszoneszones dudududu

!

!
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Les pics de fréquentation observés pendant les week-ends pour les excursionnistes sont similaires, comme attendu, à ceux
constatés pour les touristes. Les variations de fréquentation lors des ponts et week-ends prolongés sont beaucoup plus
marquées, en comparaison avec celles enregistrées en haute saison. Ces observations rappellent celles déjà notifiées p. 9 lors de
l’analyse des excursions réalisées par les touristes.

DeuxDeuxDeuxDeux précautionsprécautionsprécautionsprécautions d’emploid’emploid’emploid’emploi – Un excursionniste est une personne qui ne va pas dormir dans le département le soir de l’observation. Cela implique qu’un
touriste présent par exemple le week-end de l’Ascension devient un excursionniste le jour de son départ. D’où des pics plus importants en fin de week-end.
UneUneUneUne personnepersonnepersonnepersonne habitanthabitanthabitanthabitant dansdansdansdans unununun départementdépartementdépartementdépartement limitrophe,limitrophe,limitrophe,limitrophe, venantvenantvenantvenant travaillertravaillertravaillertravailler lalalala journéejournéejournéejournée enenenen AunisAunisAunisAunis estestestest unununun excursionnisteexcursionnisteexcursionnisteexcursionniste. Pour affiner la compréhension de ce
segment, des tests seront réalisés en 2016 en dissociant les excursionnistes occasionnels des excursionnistes récurrents .

Jours fériés, ponts et week-ends prolongés Vacances scolaires Vacances scolaires Zone B (Charente-Maritime)
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ÀÀÀÀ noternoternoternoter ::::
Aucune donnée concernant l’origine géographique des
excursionnistes n’est disponible par zone.
À l’inverse, des données à l’échelle départementale
sont disponibles dans la fiche « département ».

également de toutestoutestoutestoutes lesleslesles zoneszoneszoneszones dudududu
départementdépartementdépartementdépartement oùoùoùoù ilililil passepassepassepasse pour s’y rendre.



LES LES RÉSIDENTSRÉSIDENTS
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À la rencontre des Big Data et de Flux Vision Tourisme…
Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015 Fiche 2Fiche 2Fiche 2Fiche 2/11

Les graphiques ci-dessus permettent d’identifier, par créneau de 2 heures, les pics de fréquentation et les comportements des résidents charentais-maritimes sur le territoire de
l’Aunis.

En semaine, le net recul du volume de résidents dès 8h confirme qu’un nombre important de personnes hébergées en Aunis va travailler dans une autre zone de Charente-
Maritime. A titre de comparaison, le phénomène inverse est visible à La Rochelle, avec une progression du volume de résidents entre 8h et 18h (cf. Fiche 4).

De manière générale, et comme attendu, lelelele volumevolumevolumevolume dededede résidentsrésidentsrésidentsrésidents présentsprésentsprésentsprésents enenenen périodepériodepériodepériode dededede vacancesvacancesvacancesvacances scolairesscolairesscolairesscolaires estestestest moinsmoinsmoinsmoins importantimportantimportantimportant qu’enqu’enqu’enqu’en périodepériodepériodepériode horshorshorshors vacancesvacancesvacancesvacances scolairesscolairesscolairesscolaires. Le
constat est similaire si l’on compare la présence en semaine (du lundi au vendredi) etetetet pendantpendantpendantpendant lelelele weekweekweekweek----endendendend. Sur ces périodes de moindre affluence, les Charentais-Maritimes sont
plus nombreux à partir en week-end/vacances en dehors du département et à profiter, aux beaux jours, de l’attrait touristique d’autres zones du territoire.

Vacances scolaires
Hors vacances 
scolaires Vacances scolaires

Hors vacances 
scolaires

12121212

0,8

0,9

0,8

0,9

Base 1,0 : Nombre moyen de résidents 
présents pendant la nuit (2h-6h) hors 
week-end et vacances scolaires

Base 1,0 : Nombre moyen de résidents 
présents pendant la nuit (2h-6h) hors 
week-end et vacances scolaires



MA FICHE «MA FICHE « MÉMOMÉMO »»

Origine de la population touristiqueOrigine de la population touristiqueOrigine de la population touristiqueOrigine de la population touristique
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� Progression des nuitées touristiques durant les ponts et les longs week-ends et pendant la haute saison

Une évolution de la fréquentation touristique influencée par l’activité balnéaire proche Une évolution de la fréquentation touristique influencée par l’activité balnéaire proche Une évolution de la fréquentation touristique influencée par l’activité balnéaire proche Une évolution de la fréquentation touristique influencée par l’activité balnéaire proche 
477 950 nuitées touristiques  477 950 nuitées touristiques  477 950 nuitées touristiques  477 950 nuitées touristiques  d’avril à septembre 2015d’avril à septembre 2015d’avril à septembre 2015d’avril à septembre 2015

85 500 touristes** 85 500 touristes** 85 500 touristes** 85 500 touristes** en avant saisonen avant saisonen avant saisonen avant saison

107 400 touristes** 107 400 touristes** 107 400 touristes** 107 400 touristes** de juillet à septembrede juillet à septembrede juillet à septembrede juillet à septembre

� IleIleIleIle dededede FranceFranceFranceFrance :::: 28282828%%%% (vs Charente-Maritime : 31%)
� Pays de la Loire : 19%

**Nombre de touristes uniques. Données non cumulables sur la saison (cf. définition p. 3)
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A U N I S
À la rencontre des Big Data et de Flux Vision Tourisme…
Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015 Fiche 2Fiche 2Fiche 2Fiche 2/1113131313

UneUneUneUne pressionpressionpressionpression démographiquedémographiquedémographiquedémographique liéeliéeliéeliée àààà l’activitél’activitél’activitél’activité touristiquetouristiquetouristiquetouristique relativementrelativementrelativementrelativement faiblefaiblefaiblefaible

Un territoire impacté par une proximitéproximitéproximitéproximité avecavecavecavec plusieursplusieursplusieursplusieurs pôlespôlespôlespôles d’attractivitéd’attractivitéd’attractivitéd’attractivité touristiquetouristiquetouristiquetouristique

� Augmentation de ++++20202020%%%% de la population en juillet-août par rapport à la moyenne journalière*
(CDA Rochefort Océan: +28% ; Ile d’Oléron : +101%)

� Des clientèles mobiles, et plus encore en haute saison : unununun tauxtauxtauxtaux d’excursiond’excursiond’excursiond’excursion dededede 34343434%%%%
� UnUnUnUn intérêtintérêtintérêtintérêt marquémarquémarquémarqué desdesdesdes touristestouristestouristestouristes hébergés en Aunis pour la CDACDACDACDA dededede LaLaLaLa RochelleRochelleRochelleRochelle et la CDACDACDACDA RochefortRochefortRochefortRochefort OcéanOcéanOcéanOcéan

Une zone «dortoir«dortoir«dortoir«dortoir »»»» pourpourpourpour lesleslesles résidentsrésidentsrésidentsrésidents

� En semaine, netnetnetnet reculreculreculrecul desdesdesdes résidentsrésidentsrésidentsrésidents dèsdèsdèsdès 8888hhhh etetetet jusqu’àjusqu’àjusqu’àjusqu’à 18181818hhhh, contrairement à la Rochelle où le phénomène est inverse
(progression du nombre de résidents de 8h à 18h).

Vacances scolaires Vacances scolaires Zone B (Charente-Maritime)Jours fériés, ponts et week-ends prolongés

0
1/4 15/4 29/4 13/5 27/5 10/6 24/6 8/7 22/7 5/8 19/8 2/9 16/9 30/9

*Du 1er au 3/04, du 7 au 10/04, du 11 au 13/05, du 18 au 22/05, du 26/05 au 3/07, du 1er au 30/09  



FICHIERS  EXPLOITÉSFICHIERS  EXPLOITÉS

P h o t o g r a p h i eP h o t o g r a p h i eP h o t o g r a p h i eP h o t o g r a p h i e d ed ed ed e l al al al a s a i s o ns a i s o ns a i s o ns a i s o n 2 0 1 52 0 1 52 0 1 52 0 1 5

� FREQUENTATION / Nuitées
� ARRIVEES_SEJOURS / Touristes Arrivées
� FREQUENTATION / Origine des Nuitées
� VOLUME / Volumes en présence simple
� FREQUENTATION / Fréquentation diurne (6h-Minuit) de chaque segment

L aL aL aL a p o p u l a t i o np o p u l a t i o np o p u l a t i o np o p u l a t i o n p r é s e n t ep r é s e n t ep r é s e n t ep r é s e n t e

� FREQUENTATION / Fréquentation diurne (6h-Minuit) de chaque segment

L e sL e sL e sL e s t o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

� FREQUENTATION / Origine des Nuitées

L e sL e sL e sL e s t o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

� MOBILITE / Mobilité Destination / Touristes
� MOBILITE / Mobilité Origine / Touristes
� FREQUENTATION / Nuitées

L e sL e sL e sL e s t o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

� MOBILITE / Mobilité Origine Destination / Touristes
� FREQUENTATION / Nuitées

L e sL e sL e sL e s e x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

p 4p 4p 4p 4

p 5/6p 5/6p 5/6p 5/6

p 8p 8p 8p 8

p 9p 9p 9p 9

p 10p 10p 10p 10

p 11p 11p 11p 11

Si vous disposez des fichiers de données Flux Vision Tourisme, vous trouverez, 
ci-dessous, l’ensemble des fichiers utilisés pour les traitements et l’analyse :

A U N I S
À la rencontre des Big Data et de Flux Vision Tourisme…
Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015Première approche du bilan de saison 2015 Fiche 2Fiche 2Fiche 2Fiche 2/11

PRÉCAUTIONS D’EMPLOI  PRÉCAUTIONS D’EMPLOI  PRÉCAUTIONS D’EMPLOI  PRÉCAUTIONS D’EMPLOI  ---- LIMITE ACTUELLELIMITE ACTUELLELIMITE ACTUELLELIMITE ACTUELLE

L e sL e sL e sL e s t o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e st o u r i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

� FREQUENTATION / Nuitées
� ARRIVEES_SEJOURS / Touristes Arrivées
� VOLUME / Volumes en présence simple

L e sL e sL e sL e s e x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e se x c u r s i o n n i s t e s f r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i sf r a n ç a i s

� FREQUENTATION / Fréquentation diurne (6h-Minuit) de chaque segment

L e sL e sL e sL e s r é s i d e n t sr é s i d e n t sr é s i d e n t sr é s i d e n t s

� FREQUENTATION / Fréquentation diurne de chaque segment par créneau de 2h

p 7p 7p 7p 7

p 11p 11p 11p 11

p 12p 12p 12p 12

14141414

Solène AUBINEAU /Solène AUBINEAU /Solène AUBINEAU /Solène AUBINEAU /Chargée d’études/Veille

05 46 31 72 06 
solene.aubineau@en-charente-maritime.com

CONTACTSCONTACTSCONTACTSCONTACTS

Lucile BROTTIER /Lucile BROTTIER /Lucile BROTTIER /Lucile BROTTIER /Chargée de mission

05 46 31 71 73
lucile.brottier@en-charente-maritime.com

Suite à un problème technique ayant entraîné une perte de données, les fréquentations du samedi 15 et du dimanche 16 août ont été
estimées à partir des variations de fréquentation enregistrées les week-ends précédents.

� En présence simpleprésence simpleprésence simpleprésence simple, toute personne entrant dans la zone est comptabilisée quelle que soit sa durée de présence (dans la zone ou dans une autre).
� En présence majoritaireprésence majoritaireprésence majoritaireprésence majoritaire, la personne n’est comptée que dans la zone où elle a passé le plus de temps.

1111

2222 Seul le mode de calcul en présence simple a été considéré dans ce document.

En raison d’une modification de la segmentation et du mode de redressement, aucune comparaison n’est possible avec 2014, ni le premier
trimestre 2015.
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